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DOBLE TITULACION

Los egresados del Master en Direccidon de Empresas de Salud
podran acceder al titulo de Magister en Direccidn de
Comuhnicacion con la aprobacion de 10 cursos + un plan
estratégico de comuhnicacion.
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MASTER EN DIRECCION DE COMUNICACION

El avance de la techologia de la informacion, sumado a una complejidad mayor en la gestion
empresarial en un mundo mas competitivo ha hecho de la comunicacion un instrumento ineludible
para todas las areas del management.

Las organizaciones tienen la necesidad de desarrollar esta gestion desde la alta direccidon y en muchos
casos se concreta en la figura de un “Director de Comunicacién”, o DIRCOM. Esta gestion requiere
entender todas las areas de trabajo con una mirada global. Se desarrolla con amplitud y profundidad al
mismo tiempo ya que el trabajo de gestionar la comunicacidon debe considerar las expectativas de todos
los publicos.
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AREAS DE INTERES

La comunicacidén al servicio de las ventas de un producto o servicio. Dentro de esta area, la
publicidad ha cobrado importancia y autonomia porque requiere profundizar en aspectos

Marketi ng especificos relacionados a la persuasion del consumidor. Asimismo, conforma una industria con
gran inversion y que esta directamente involucrada con los ultimos avances de la tecnhologia de la
informacion.

o ° » Es un area de trabajo vinculada fuertemente a la gestion del personal y a las politicas de direccion
Comu nicacion de personas. El primer objetivo es lograr el involucramiento de los colaboradores en el hegocio, un
Intel‘na aspect.o e.sencial de Ifa aolta direccic'?n. La coml{ni‘cacién, en. est§ sentido, coopera con el
cumplimiento de objetivos operativos, estrategicos y motivacionales.

Asu ntos En ’efta area de gestiérT el.foco esté puesto en la organizacion como un ac’tor social én .un contexto
politico, cultural, econdmico y social. La actividad que se desarrolle tendra como objetivo

Pa bl iCOS aumentar el consenso con los stakeholders en su sentido mas amplio. Asimismo, esta orientada a
trabajar en la prevencion de situaciones de disenso, como son los conflictos, escandalos o las crisis.
Finalmente, queda comprendida en esta visidon también la comunicacién desde la vision de |la
responsabilidad social empresarial.
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HORARITO DE CLASE




LURSOS OBLETGATORIOS

e Asuntos Publicos e Comunicacion Politica
e Gestion del Discurso Publico
e Taller de Argumentacion Oral y

e Comunicacion Interna

e Investigacion para la Toma de

Escrita
Decisiones en Comunicacion e Estrategia de Identidad de
e Noticias, Medios y Opinidén Marca
Publica e Management y Comunicacion
. o o e Plan Estrategico - Memoria
e Comuhnicacion Digital Einal
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LEAUSTRO

AMADEO, Belén - Doctora en Comunicacion Publica, Universidad de
Navarra. Profesora titular de Opinion Publica en la Universidad de
Buenos Aires. Profesora de Comunicacién Politica y Sistemas Politicos
Contemporaneos.

AVALOS, Carlos - Master en Gestiéon de la Comunicacion en las
Organizaciones, Universidad Austral. Profesor de Identidad Visual y
Estrategia de Imagen Corporativa en la Escuela de Postgrados en
Comunicacion de la Universidad Austral.

CANNATA, juan Pablo - Master en Sociologia, FLASCO, Buenos Aires.
Profesor adjunto en Sociologia de la Comunicacidn, Analisis de la
Politica. de Relaciones con la Prensa, y de Teoria de la Comunicacién
en cursos de grado y postgrado de la Universidad Austral.
DURLACHER, Andrea - Licenciada en Comunicacion, Universidad de
Montevideo. Master en Ciencias Humanas (tesis en proceso),
Universidad de la Republica. Profesora de Analisis y Produccién de
Textos Cientificos, Documentacion y Comunicacién Profesional en la

Universidad de Montevideo.
ELIZALDE, Luciano - Doctor en Comunicacion, Universidad de la

Laguna, Canarias, Espana. Master en Ciencias Sociales, Facultad
Latinoamericana de Ciencias Sociales. Decano de la Facultad de
Comunicacion de la Universidad Austral. Profesor de Asuntos Publicos y
Comunicacion de Crisis.
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NOVARESE, Carina - Licenciada en Comunicacion, Universidad
Catdlica del Uruguay. Profesora de Comunicacion Digital. Gerente de
Contenidos Digitales de El Observador.

ROCCA, Maria Inés - Licenciada en Comunicacion Social, Universidad
Catdlica del Uruguay. Postgraduada en Cambio Organizacional (en
curso), Universidad Catdlica del Uruguay. Directora en BW
Comunicacion Interna. Profesora de Comunicacion Interna en
Universidad de Montevideo.

RICARDO KECHICHIAN - MBA Yy Lic. en Administracién de empresas.
Profesor de marketing con especializacion en emprendedurismo e
innovacion.

SUPERVIELLE, Daniel - Licenciado en Comunicacion Social,
Universidad Catdlica del Uruguay. Master en Comunicacion Politica (en
curso), Universidad de la Republica. Profesor de Comunicacion
Radiofdnica en la Facultad de Comunicacién de la Universidad de
Montevideo.

DE LA CIERVA YAGO - Doctor en Filosofia, Lic. en Derecho, profesor de
Comunicacion de crisis y Comuhnicacion organizacional en IESE
(Universidad de Navarra), profesor invitado en Universidad de Piura,
Universidad de la Sabana, Universidad de Montevideo.

e PATRICIA SCHROEDER - Actualmente cursa programa doctoral en

comunicacion, profesores de Comunicacion estratégicay
Comuhnicacion de crisis. Directora de la Maestria en Direccion de
Comunicacion



Matricula $ 83.376

90% Descuento egresados
MDES afiliados AAIEEM

Saldo $241.467

30% descuento egresados MDES
afiliados AAIEEM
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Mas informacion:

mdc@um.edu.uy

Tel.: +(598) 2707 44 61 int. 203
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